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 Mercato di riferimento del prodotto AEP (target market) 
 

TARGET MARKET 

Il prodotto è rivolto a proprietari e affittuari, persona fisica o giuridica che intendano assicurare: 

- il fabbricato dove viene svolta l’attività dichiarata;   

- il relativo contenuto (merci, macchinari, attrezzature e arredi);   

e che vogliono proteggere/proteggersi: 

- il fabbricato in cui viene svolta l’attività dichiarata nonché il relativo contenuto per i danni a muri e impianti, merci, macchinari, attrezzature e arredi in seguito a:  

• incendio, eventi atmosferici, eventi socio-politici, sovraccarico neve, bagnatura, errori di manovra e movimentazione, crollo e collasso strutturale, dispersione liquidi, danni accidentali a lastre di vetro;  

nonché per i danni da  

• fenomeno elettrico 

• terremoto 

• alluvione e inondazione 

• terrorismo 

• ricorso di terzi 

• merci in refrigerazione a banchi e armadi frigoriferi 

• merci in refrigerazione in celle frigorifere con sistemi di controllo 

• danni accidentali a personal computers, macchine elettroniche 

• guasto e rotture di macchinari 

• merci in refrigerazione in celle frigorifere senza sistemi di controllo 

• furto con destrezza 

• furto di cose all’aperto 

- le cose che si trovano all’interno dei locali in cui viene svolta l’attività dichiarata (merci, macchinari, attrezzature e arredi) in caso di furto e rapina; 

- per i conseguenti danni indiretti di perdita del margine di contribuzione. 

 

L’attività esercitata deve rientrare tra quelle previste a catalogo per i seguenti settori:  

▪ commercio 

▪ ristorazione 

▪ aziende manifatturiere 

▪ servizi  

▪ edilizia  

 

 Sono assicurabili i fabbricati e relativo contenuto ubicati nel territorio della Repubblica Italiana. 
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TARGET MARKET NEGATIVO 

Il prodotto non è rivolto a: 

- proprietari o affittuari di fabbricati che non siano ubicati nel territorio della Repubblica Italiana; 

- persone giuridiche la cui attività non sia compresa nel catalogo delle attività assicurabili. 

 
 


